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Multunk
A Partynews.hu 2008-ban jott létre, és ez id6 alatt tobb mint 25 ezer aktiv felhasznal6val

biszkélkedhet. Az elektronikus zenei portal kinalatabdl néhany év leforgasa alatt az egyik

leggazdagabb informacioforrassa valt, hiszen a Partynews minden hirt, informaciét szivesen kézol, az
egyetlen kulcssz6 pedig az elektronikus zene!

A Partynews mikddésének politikaja mit sem valtozott az eltelt tébb mint 3 év alatt: 6sszefogas,
egyluttmikodés, flggetlenség! A csapat profi hozzaallasaba nem férhet bele a részrehajlas vagy
egyeéni zenei izléstuk miatti szlirése a hireknek, DJ-mixeknek vagy barmilyen tartalomnak.

A Partynews minden relevans hazai partyszervezével egyuttmikddésben all: Deadcode, Debut, Fame
Promotion, Hairy, No Vidra Crew, Made Inn, TrueSounds, Breakbeat Massive, Bladerunnaz és a
tobbiek. Ezen kivil minden bizonnyal nincs olyan bulinak otthont adé magyarorszagi klub, mely

hianyozna a Partynews.hu palettajarol.
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Jeleniink

A Partynews életében 2011 februarjaban U id6szamitas kezdddik. Nagyszabasu megujulasa
keretében Partynews.hu-ként tovabbra is orszagos lefedettségli elektronikus zenei portalként

funkcional — megujult arculattal, friss dizajnnal, kib&vilt tartalommal.

Egyedulall6 médon azonban a Partynews.hu webcimen kivil még 20 kilénb6zd elérhetéséggel
lesz megjelenitheté az oldal: budapest.partynews.hu, veszprem.partynews.hu, heves.partynews.hu
(stb.) — ezentul az 6sszes magyarorszagi megye és a févaros bulizéi szamara kulén weboldalakat
mikodtet a Partynews csapata. Egy Békés megyei bulizni vagyoé felhasznald tehat egy kattintassal
lathatja a nagy, orszagos oldalt, majd attérhet sajat régidjanak eseményeire. Bizonyara nem szorul
kilénosebb magyarazatra az uj funkcié praktikus mivolta.

E felhasznalébarat hozzaallast a Partynews csapata honositotta meg Magyarorszagon, elkeriilve a
sokszor atlathatatlan informaciodémpinget, illetve azt a gyakori hibat, hogy a elektronikus zenei
oldalak miikddtetéinek foévarosi kotédése miatt a vidéki programokrél, partyéletrél csonka képet

kapnak az oldalra latogatok — jéllehet mintegy 8 millid ember altal lakott teriiletrél beszélink.

Miutan az elmult években a Partynews bebiztositotta magat a leginformativabb elektronikus
zenei oldalak élmezdnyébe, a hazai partyélet lehet6 legszélesebb spektrumat feldlelve, Uj
csapasiranyok is megszulettek. A legfrissebb buli-hirek, -események, -infék jelentette informacios
bazison mellett er6sddik a Partynews magazin profilja: ezentul sajat szerkeszt6ségi anyagok, azaz
hirek, cikkek, interjuk, kritikadk olvashaték az (j rovatokban, melyek a zenei-, party- és
életmoédmagazinok sajatos kombinacidjat eredményezik. Az Uj rovatok kozott szerepel a Divat, az E-

kult, a Technika és a Design — csupa olyan téma, mely a bulik vilagan kivil is 6sszefogja a

partynewshu @ © @ @
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Partynews - Osszefoglalas

A Partynews ma mar egy hatékonyan mikods, sikeresen felépitett brand, amely a

tajékoztatas és szorakoztatas mellett, mindig térekedett arra, hogy az éppen aktualis szakmai,

valamint marketing trendeknek megfeleljen és kielégitse a szérakozni vagyok, valamint a szakma

képviselGinek igényeit. Oldalunk a piacon megtalalhatd dsszes szerepld kdzll vezet6 szerepet tolt be,

amely annak kdszonhetd, hogy a megfelelé pillanatban mindig innovativ eszk6zdket hasznalt. A

késbbbiekben is folytatni akarjuk ezt a tendenciat és mar az Uj oldalunk megtervezésénél is

figyelembe vettiik az aktualis trendeket, koztiik a kdzdsségi oldalak er6sodését. Az Uj website ennek

megfeleléen lett optimalizalva, amelynek pozitiv hatasait hamar érzékeltik. Természetesen a mar

elhangzottak mellett szeretnénk bemutatni az oldal utébbi egy honap latogatottsagaval kapcsolatos

legfrissebb adatainkat, a Google Analytics segitségével.

Forras: Google Analytics Partynews Latogatottsag 2011. januar 23. — 2011. februar 24.
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Partynews kutatas

A partynews.hu sajat weboldalan tett kozzé egy kérddivet, amellyel olvaséinak dsszetételét, valamint
szorakozasi, internetezési szokasait vizsgalta meg. Arra is kerestuk a valaszt, hogy szérakozohelyeket

a zene és fellépd, vagy inkabb a tarsasag miatt valasztanak-e.

A kutatasnak készdénhet6en pontosabb képet alkothattunk célcsoportunkrél és ennek készénhetéen
arrél biztosithatjuk partnereinket, hogy hirdetésuk valéban ahhoz a szegmenshez jut el, akihez szdélni

akarnak.

A Partynews célcsoport csoportositasa:

¢ Nemek szerint:

Oldalunkat nagyobb aranyban olvassak férfiak, de mindéssze 12% a kulénbség a két nem

kozott.

Nemek aranya

e Lakhely szerint:

Jellemz&en budapestiek a latogatok. A konkurens oldalakhoz képest azonban magas a vidéki
latogatottsag is, hiszen 19 regionalis aloldalunk altal az egész orszagot megyékre bontva is

lefedjuk. Ez az arany a kdzeljovében varhatéan kiegyenlitédik majd.

Lakhely szerinti megoszlas

.........................................................................

egyutt a sikerekert




.......................................................................................

o Végzettség szerint:

A végzettség szerinti megoszlasbol lathatd, hogy a tobbség, vagyis az olvasok 88%-a
legalabb kozépfoku végzettséggel rendelkezik. Emellett olvasoinknak mindéssze 28 %-a

valasztasa alapjan még tanul, 43 % jelenleg dolgozik, 7 %-uk pedig munkanélkdili.

Iskolai végzettség szerinti megoszlas

/ 8 altalanos
Y./ Féiskola, egyetem 12%
>2( / 18%
(0% <l

Kozépiskola
42%

Szakmunkasképzd
28%

e Eletkor szerint:

o az olvasok majdnem fele, vagyis 48%-a 20 és 30 év kozotti
o Harminc szazalékuk 30 és 35 év kozotti

o Hét szazalékuk 36 és 50 kozotti

o Az olvasok 12%-a pedig 20 évnél fiatalabbak.

A partynews.hu latogatoinak internetezési szokasai szazalékos megoszlasban:

e A latogatok 59%-a naponta hasznalja az internetet.
e Olvasdink 32% hetente tébbszor is csatlakozik a vilaghaldhoz.

e Elenyész6 azon valaszolék szama, akik havonta (6%) vagy ritkabban (3%) béngészik az
oldalakat.
Internetezési szokasok

B Naponta M Hetente 3-4 alkalommal 1 Hetente 1-2 alkalommal B Havonta vagy ritkabban

3%

6%

www.mediall.org

.........................................................................

egyutt a sikerekert




.......................................................................................

A partynews.hu latogatottsaga a felmérés alapjan:

A kérdGivet kitolt6k 30%-a naponta, 49%-a pedig hetente tajékozdédik az elektronikus zenei
portalokrdl és keresi a szamara fontos programokat, hireket. Alig 20 %-uk mondta azt, hogy hetente,

vagy ritkabban keresi meg a partyoldalakat.

N

X

M naponta
M hetente

hetente, vagy ritkabban

A partynews olvaséinak tulnyomé része:

e 62% - a hetente egyszer bulizik

e 19 % jar havonta legalabb egy alkalommal elektronikus zenei eseményre

e  13% akar hetente td0bbszor is megfordul a klubokban

e  Minddssze 4%-uk bulizik ritkdbban, mint havonta

e A kozonség jelentés része tehat megfontoltan szelektal és valasztja ki, hogy mely bulit és

fellép6t részesiti elényben az adott héten

B Milyen sUrin latogatsz elektronikus zenei eseményeket?

62

Hetente

Hetente t6bbszor
Havonta legalabb
egyszer Ritkabban mint

havonta
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Honnan értesiilsz a bulikrél?

Az olvasok tébb mint fele rendszeresen az interneten szerzi be informacioit az elektronikus zenei
eseményekrél. Ok azok, akik folyamatosan tajékozddnak, keresik az ajanlokat, hireket, érdekli ket a

fellépokkel készilt interju, mixeket toltenek le és kovetik a szcéna és az e-zene valtozasait is.

Viszonylag magas szazalékuk az, (30) akik a barataik révén értesiilnek az eseményekrdl, tehat

altalaban inkabb a tarsasagukat kdvetve mennek el az esemeényekre.

// Mindésszesen 18%-uk az, akik aktivan figyelik az offline médiumokat, szérdlapok utjan, vagy pedig

LA olyan programajanlékbdl tajékozdédnak, mint az Exit, vagy éppen a Pesti Est.

Szoérolap (Flyer)
7%

Nyomtatott
programajanlok
(Pesti est, Exit stb.)

11%

Mennyit koltesz havonta szérakozasra?

Olvaséink nagyjabdél 10.000-20.000 forintot kéltenek havonta szérakozasra. Erdekes megjegyezniink,
hogy magas azon bulizni vagyok aranya, akik tdbb mint 20.000 forint felett kdltenek. Leginkabb azok

koltenek ezen 6sszeghataron tul, akik mar dolgoznak és tanulmanyaikat befejezték.

A felhasznalok legnagyobb szazalékban (23%) programokat keresnek az oldalon, de emellett

rendszeresen olvassak a szcénat érintd hireket, érdekességeket is.

Magas a latogatottsaga még a bulifoté rovatnak, amelyet az olvasok 25 %-a néz rendszeresen,

emellett hasonldéan népszerli a zenehallgatdk korében a letdltheté mix rovat is.

5-10 000 Ft
10%

nem valaszol
31%

www.mediall.org

) 000 Ft felett
20%
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Milyen stilusu zenét hallgatsz altalaban?

A Partynews olvasdéi koérében a legnépszeriibb mifaj a house, valamint a techno, de emellett
megfigyelhetd, hogy az electropop is az egyre népszeriibb miifajok kézé tartozik. Erdekesség, hogy
az elmult években oly népszerli minimal iranti érdeklédés erésen visszaesett, ugyanakkor a techno

pedig ismét szarnyra kapott.
Kutatasunkbdl kiderilt, hogy a bulizék szamara a zene a legfontosabb az eseményeken:

e 39%-a az embereknek kedvenc DJ el6addjukért valasztanak bizonyos bulikat
e 23% esetében fontos szempontot jelent a hang
e 11% tartja fontosnak, hogy a hely kialakitasa aktualis €s modern legyen

e 12%-nak fontos, hogy a barati tarsasaguk is az adott helyre jarjon

B Milyen stilusu zenét hallgatsz altalaban?

Milyen stilusu zenét hallgatsz altaldban?

Fontos szamodra, hogy hetente legyen az izlésednek
megdfelel6 kilfoldi eléadé hazankban?

—
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Jovonk

A Partynews teljes szolgaltatasi kére sokszorosan tulmutat egy elektronikus zenei portal
profilian. A Mediall csoport tagjaként a Mediall Communicationnel és az A2Z Artist Managementtel

egyuttmikodésben egy dinamikusan fejl6dé médiatigynokség fontos divizidja.

Mikodése soran jol funkcionalé kapcsolatrendszert épitett ki nem csak a hazai klubokkal és

rendezvény-szervezdkkel, hanem a lemezlovasokkal, el6éadokkal is. A bulizékkal valé napi

kontaktusbdl addéddan pedig olyan ralatasra tettek szert a partyélettel kapcsolatban, amely ujabb

tervek megvaldsitasara buzditja a csapatot.

A Partynews csapata jelenleg nem kisebb feladaton dolgozik, mint a hazai partyszcéna
megerdsitése, a mindségi tartalomszolgaltatas és egy olyan reklam- és médialigyndkségi szerepkor
felvallalasa, mely komoly hianyt jelent napjaink partyéletében. Legyen az rendezvénykoncepcio,
helyszinbiztositas, bookingolas, flyer és bannerkészitése, partyfoté sorozat — a Partynews teljes kori

szolgaltatast nyujt a kreativ tervezéstél a grafikai munkak kivitelezésén, a PR-anyagok megirasan és a

médiavasarlason at egészen a rendezvényszervezésig.
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Referenciaink

Maximal Festival, Amore Festival, TV2, Palace Dance Club, Flort The Club, Café del RIO,
Club Play, Club Beat, Fame Promotion, Deadcode Production, Balaton Sound fesztival,

Volt fesztival, Sziget fesztival

//
P
/ / i
Y(OR1
THE CLUB
partynewshu @ @ @ @
MKIMAL
MEDIALL PR MEGOLDASOK KFT. Hirdetésfelvétel és informacio:
o Capital Square Sajat Roland
_3 1133 Budapest, Vaci ut 76 Ill. Emelet Fészerkeszté
._g Tel.: +36 (1) 883 0336 Partynews.hu
@ . :
& Email.: info@mediall.org Mobil.: + 36 (70) 3373550
% Web.: www.mediall.org E-mail.: info@partynews.hu

Web.: www.partynews.hu

egyutt a sikerekeénrt



mailto:info@mediall.org
mailto:info@partynews.hu
http://www.partynews.hu/

